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众所周知，绝大部分的国家都设有专门管理文化事业的政府部门，即使是西方发达国家如英法也是如此，但美国这样的文化产品生产大国，却没有文化部。美国在文化政策上看似有点“无为而治”。美国不设文化管理部门、不制定文化政策的一个理由是为了保护言论自由和...
众所周知，绝大部分的国家都设有专门管理文化事业的政府部门，即使是西方发达国家如英法也是如此，但美国这样的文化产品生产大国，却没有文化部。美国在文化政策上看似有点“无为而治”。
美国不设文化管理部门、不制定文化政策的一个理由是为了保护言论自由和产业自由。其实，美国根本看不到那些边缘化国家中的文化问题，他们也感受不到其他国家面临的那种民族文化的危机。美国控制着全球文化的制高点，本身就是全球文化游戏规则的操纵者。它可以任凭文化产业随着市场规则来独自运转，在全球市场中独占鳌头。
美国政府虽然没有文化部门，但并不是说它不扶持本国的文化产业。美国对文化产业的扶持，在某种意义上可以说比其他国家更为有力，只不过其扶持的形式比较独特而已。这种扶持主要表现在提供宽松的外部环境和严格的法律保障。
美国政府更注重的是文化及其产业是否合乎法律的规范，凡是违法的政府有权给予取缔，而对侵犯知识产权（如盗版）的行为则加以严惩。在这种自由和安全氛围的促进下，美国文化产业采取了多方投资和多种经营的策略，而政府则通过立法来鼓励非文化部门和外来资金的投入。实际上，只有这样的投资环境才能吸引更大的投资，才能使流动资本继续集中在文化产业中寻觅商机。
美国政府也没有忽略对文化的政策性支持，联邦政府注意通过国家艺术基金会、国家人文基金会和博物馆学会对非盈利的文化艺术团体给予资助，州和市镇政府以及联邦政府某些部门在文化方面也提供资助。美国文化艺术团体还得到来自于公司、基金会和个人的捐助等，其数额远远高于各级政府的资助。
1997年文化艺术业的经费总额为175.83亿美元，其中社会赞助为37.6亿美元，政府直接资助20.96亿美元。当然，美国这个法治国家对文化也有道德的监督，比如电影的等级制和MTV的监察制等等；在影视中对性和暴力的描写到底要占多大比重，一直是美国社会乐此不疲的争论焦点。美国政府还充分利用其国际政治经济优势来支持美国文化商品占领国际市场。一直以来，美国都在积极推动包括文化商品在内的所谓贸易和投资领域自由化，为其文化商品输出提供保障。
在中国加入世贸组织的双边谈判中，美国坚决要求中国开放文化市场，要求中国在视听服务行业允许设立外资企业，让外资企业从事视听产品的制作和发行，并强烈要求中国取消进口配额，接纳美国各类影视制品。美国在与欧盟就影视业进行的谈判中，同样强烈坚持影视业应和其他产业一样实行贸易自由化和公开竞争，并受多边规则监督。
经济全球化不仅推动着美国经济向全世界扩张，也推动着美国文化的扩张。这里反映的不仅是美国的生活方式和价值观念随着跨国公司走向全世界，也是美国的文化产业本身就发展成了各种各样的跨国公司，它们在推销美国文化产品的同时也就是在推销美国的生活方式和价值观念。
美国的影视业、图书出版业、音乐唱片业都已建成庞大的全球销售网络，控制了许多国家的销售网和众多电影院、出版机构及连锁店。在经济全球化的进程中，采取全球战略的这些跨国文化企业从资金、技术、信息等要素的全球自由流动中受益，它们获取高额垄断利润，扩张海外销售市场，占据国际竞争的有利地位，影响力日益增大。
近些年来，美国好莱坞影片的制作成本越来越大，大制作影片的投资达到了天文数字。这些资金都是从那儿来的？美国文化产业不仅有国内的大量投资，而且还有外来投资。由于资金实力雄厚，才会出现像《泰坦尼克号》这样的大手笔，当然，面对全球票房的17亿美元的总收入，这一投资又是小巫见大巫了。而这种大收益，更加强了投资者对美国文化产业的信心，世界上一些著名的跨国公司如日本的索尼、澳大利亚的新闻集团、德国的贝塔斯曼都在美国有巨额投资。
美国的文化企业利用其资金、技术、管理的优势向全球扩张。如迪斯尼已经将其产品推向全球，并已经同法国、日本和拉丁美洲的多家公司签订了产品生产和销售协议。迪斯尼的米拉麦克斯（Miramax）公司在欧洲建立了以英国为基地的电影公司。迪斯尼对全球电视市场发起了全面攻势，它是斯堪的纳维亚广播系统（SBS）最大的持股者，SBS公司是挪威、瑞典、丹麦、芬兰、比利时和荷兰的主要地方商业电视的所有者和运营者。
SBS的目标是分别垄断以上每一个市场25％～40％的电视广告收入，它在挪威、比利时已经成功地实现了这一目标。迪斯尼也将它的迪斯尼电视频道推广到世界各国，并按照当地文化以及语言将其本地化。迪斯尼的ESPN国际频道已经成为世界体育电视频道的领头羊，用21种语言向165个以上国家播放。中国观众熟悉的欧洲冠军杯、美国NBA等比赛就是由ESPN转播的。
我们还可以从世界最大的媒介公司——时代华纳现有的主要资产中窥见其全球化的实力：美国最大的杂志发行集团，拥有《时代》（Time）、《人物》（People）、《体育画报》（Sports Illustrated）、《娱乐周刊》（Entertainment Weekly）、《财富》（Fortune）等著名杂志及其网站；美国最大的有线广播系统所有者，控制着最大的100个市场中的22个；其控股的有线电视频道包括有线电视新闻网（CNN）、CNN国际频道、CNN网站、头条新闻（Headline News）、特纳经典电影（Turner Classic Movies）、卡通网（The Cartoon Network）。
华纳兄弟电影公司（Warner Brothers film studios），主宰全球电影市场的6个电影公司之一；华纳兄弟电视节目制作公司（Warner Brothers TV production studios），世界上最大的电视节目制作公司之一；华纳音乐集团（Warner Music Group），控制着世界音乐唱片产业的6家公司之一；世界第二大图书出版商，42％的收入来自美国以外的国家和地区；世界最大的影院公司之一。
在当今世界上，强大的经济总是意味着强势文化。世界上许多人之所以对美国文化感兴趣，是因为美国经济的强大；在相当一部分人中，这种兴趣有时类似于盲目崇拜。美国文化产业界或一些热衷于推销美国价值观的人士充分利用了这些特点，他们苦心经营了一种“美国形象”，并利用这种形象来进行自我推销。
对于世界各地的人们来说，他们中的大多数人对美国的认识，并不是来自在美国的亲身感觉，而往往来是大众传媒的宣传。由于大众传媒又是由美国自己控制的，所以他们可以通过现代科技打造自身的形象，这就是我们所说的“美国形象”。经好莱坞电影、肥皂剧、新闻和广告，在美国本土之外的人们看来，美国就是一个象征着自由、平等、民主的国度，这些价值观念还包括以个人主义为核心的宽容、公正、个性、正义、仁爱、权利等等。
在好莱坞的影片中，往往宣扬着一种美国式的人道主义关怀，比如《野战排》之类的战争题材表现战争对人性的扭曲，《角斗士》之类的历史题材表现历史正义的观念，《彗星撞地球》之类的科幻题材表现人类对外来压力的反抗，《美国丽人》之类的言情题材表现中产阶级的爱情观，等等。电影镜头中的美国，往往被演绎为现代片中繁华都市的奢靡生活，西部片中广袤平原的自由驰骋，歌舞片中明亮舞台的尽情高歌……
其他国家的人们在电影里感受到的不仅是主人公的故事和美国文化的背景，而且还有一种美国文化所倡导的价值理念。就连《豪门恩怨》这种描述富人生活经历的电视剧（在美国，达到电视剧中这般富裕程度者也寥寥无几），居然在非洲也获得了极大的成功，显然让人们心驰神往的其实是那种奢侈的美国生活方式。这种“美国形象”虽然并非都是捏造，但它所反映的并不是一个真正的美国，而是一个理想化的美国。
这种美化过的美国所以对人们有极大的吸引力，是因为美国强大的经济力量及美国文化产品的感染力。这两种力量互相促进，共同推动了美国文化的大肆扩张。
需要指出的是，目前，美国各类媒体与各种文化产品的制作公司与美国政府正在形成一种新的默契，共同演绎这种“美国形象”。美国的新闻自由出现了某种程度的倒退：在爱国的旗帜下，新闻报道越来越具有倾向性；政府加强了对新闻的控制，而新闻界也越来越注意与政府合作。这典型地表现在关于伊拉克战争的报道中，表现在关于“中国威胁”的讨论中。
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